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L’ART DE CRÉER UNE PUBLICITÉ EFFICACE 
SUR FACEBOOK ET INSTAGRAM

2

FORMATION EN LIGNE
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AGENDA
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1. Choisir le bon objectif
2. Définir l’ensemble publicitaire : 

auditoire, budget et placement
3. Créer une publicité percutante : 

format, textes, images, liens
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Pourquoi la publicité Facebook ?

• 80% de ce qu’on consomme sur les médias sociaux sont des 
contenus publicitaires aujourd’hui

• L’algorithme de Facebook (et Instagram) bloque 90-95% des 
publications de Pages destinées à leurs abonnés

• Ciblage ultra-précis en fonction de critères géo-démographiques
mais aussi de comportements et intérêts

• Potentiel de croiser les plateformes et appareils: FB, IG, 
Messenger et WhatsApp

• Potentiel de remarketing pertinent
• Capacité d’analyse avec les pixels FB
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La structure publicitaire Facebook



Propositions Tourisme Îles de la MadelainePar Frederic Gonzalo, 13 décembre 2013

1. Choisir le bon objectif



Propositions Tourisme Îles de la MadelainePar Frederic Gonzalo, 13 décembre 2013

1. Choisir le bon objectif



Propositions Tourisme Îles de la MadelainePar Frederic Gonzalo, 13 décembre 2013

1. Choisir le bon objectif



Propositions Tourisme Îles de la MadelainePar Frederic Gonzalo, 13 décembre 2013

1. Choisir le bon objectif



Propositions Tourisme Îles de la MadelainePar Frederic Gonzalo, 13 décembre 2013

1. Choisir le bon objectif



Propositions Tourisme Îles de la MadelainePar Frederic Gonzalo, 13 décembre 2013

1. Choisir le bon objectif



Propositions Tourisme Îles de la MadelainePar Frederic Gonzalo, 13 décembre 2013

1. Choisir le bon objectif



Propositions Tourisme Îles de la MadelainePar Frederic Gonzalo, 13 décembre 2013

1. Choisir le bon objectif



Propositions Tourisme Îles de la MadelainePar Frederic Gonzalo, 13 décembre 2013

1. Choisir le bon objectif



Propositions Tourisme Îles de la MadelainePar Frederic Gonzalo, 13 décembre 2013

1. Choisir le bon objectif



Propositions Tourisme Îles de la MadelainePar Frederic Gonzalo, 13 décembre 2013

1. Choisir le bon objectif



Propositions Tourisme Îles de la MadelainePar Frederic Gonzalo, 13 décembre 2013

1. Choisir le bon objectif



Propositions Tourisme Îles de la MadelainePar Frederic Gonzalo, 13 décembre 2013

1. Choisir le bon objectif



Propositions Tourisme Îles de la MadelainePar Frederic Gonzalo, 13 décembre 2013

1. Choisir le bon objectif
2. Définir l’ensemble publicitaire : auditoire, budget et 

placement
3. Créer une publicité percutante : format, textes, 

images, liens

Agenda



Propositions Tourisme Îles de la MadelainePar Frederic Gonzalo, 13 décembre 2013

2. Définir l’ensemble publicitaire



Propositions Tourisme Îles de la MadelainePar Frederic Gonzalo, 13 décembre 2013

2. Définir l’ensemble publicitaire
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Auditoire personnalisé
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Options de ciblage
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Définir le placement
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Définir budget et placement
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Définir le format publicitaire
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• Image simple (grand format)
• Carrousel: 2 à 10 images
• Vidéo
• Diaporama
• Formulaire (Lead Ads)
• Catalogue (Dynamic Product Ads)
• Expérience instantanée
• Collection

Types de formats
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Expérience instantanée
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Types de formats
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Définir liens et textes
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Malgré les pépins récurrents, la plateforme publicitaire de 
Facebook évolue constamment et introduit de nouvelles 
fonctionnalités que vous devez connaitre et utiliser.

Sommaire:
1. Définir votre objectif de campagne
2. Créer un ensemble publicitaire précis
3. Concevoir une publicité qui aura de l’impact

Assurez-vous de faire des tests et de ne pas avoir peur de 
vous tromper. On peut activer ou désactiver une publicité 
facilement sur Facebook, donc aussi bien en profiter !

En résumé
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QUESTIONS / COMMENTAIRES
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